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producto.
Objetivos Parciales:

Al terminar la UEA el alumno serad capaz de:

producto.

compitan satisfactoriamente.

CONTENIDO SINTETICO:

Conceptos basicos y definicién de mercadotecnia.
Investigacidén y desarrollo de mercado.

Definicién del perfil del consumidor.

Definicién del tamafio del mercado.

Caracteristicas del producto e innovacién.

Analisis de viabilidad.

Analisis financiero como elemento para toma de decisiones.
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OBJETIVO(S) :
Objetivo General:
Al terminar la UEA el alumno serad capaz de:
Analizar informacién sobre la demanda y oportunidad de mercado de un

- Estimar el mercado potencial, el grado de riesgo y el ciclo de vida del

- Definir expectativas de mercado con el fin de innovar productos que
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Evaluacién Global:

Evaluacién de Recuperacién:

MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE:

Exposicién temdtica por parte del profesor y los alumnos.
Investigacién documental y de campo por parte de los alumnos.
Analisis grupal de los procedimientos utilizados en la mercadotecnia.
Asesoria del profesor en ejercicios de aplicacién.

MODALIDADES DE EVALUACION:

Actividades individuales y grupales realizadas fuera del salén de clases.
Exposicién individual y grupal.

Participacién en ejercicios realizados en clase.

Presentacién de ejercicios de aplicacidén de aspectos tedrico-practicos
individuales y grupales.

Comprobacidén de viabilidad mercadoldégica de un producto.

Global o complementaria.
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