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OBJETIVO(S) :
Objetivo General:
Al terminar la UEA el alumno serd capaz de:
Conocer e integrar de un modo tebrico-practico los fundamentos y las
herramientas utilizadas para la realizacién de una metodologia para la
creacidén de proyectos integrales de Marketing y Publicidad Digital.
Objetivos Parciales:
Al terminar la UEA el alumno serd capaz de:
- Coordinar proyectos integrales de Marketing y Publicidad Digital.
- Planificar, implementar y monitorear estrategias.
- Aplicar las técnicas de la publicidad en buscadores.
- Utilizar las redes sociales como estrategia de publicidad.

- Disefiar contenido, anuncios y estadisticas.
- Implementar los conceptos y herramientas de e-commerce.

CONTENIDO SINTETICO:

1. Conceptos de Marketing y Publicidad Digital.
2. Comunicacién integrada de Marketing (CIM).

3. Planificacién de medios.

4. Creacidén de comunidades virtuales.

5. Lead Acquisition, Followers y Geolocalizacién.
6. Gestidén y disefio Publicidad Digital.

7. Segmentacién y administracién de mailing.

8. Community Manager

9. Social Media.
10. SEO/SEM.

11. Web Analytics.
12. Indicador Clave de Desempefio (Key Performance Indicator).
13. e-commerce.
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MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE:

Modalidad: Presencial o Virtual.

Exposicién por parte del profesor y del alumno.
Presentacidén de materiales didacticos y audiovisuales.
Investigacidn, andlisis y reflexidén de los temas expuestos.
Desarrollo de Proyectos.

Ejercicios Practicos.

MODALIDADES DE EVALUACION:

Evaluacidén Global:

Reportes de Investigacién.
Participacidén en clase.

Ejercicios de Aplicacidén (practicos).
Exposicién individual o grupal.
Entrega de Proyecto Final.

Evaluacién de Recuperaciédn:

Serd global o complementaria.
Se aplicaréd examen tedrico-préactico.
No requiere inscripcién previa.

BIBLIOGRAFIA NECESARIA O RECOMENDABLE:

Armstrong, G. Kotler, P. & Opresnik, M. (2016) Marketing: An Introduction.
Global Edition. Pearson.

Bly, R. (2018) The Digital Marketing Handbook: A Step-By-Step Guide to
Creating Websites That Sell. Entrepreneur Press.

Garcia, I. (2018) Human media: las personas en la era de Internet. Espafia:
Alcala Grupo Editorial.

Elésegui, T. y Munoz, G. (2015) Marketing Analytics. Espafia: Anaya
Multimedia.

Estrade, J. Soro, D. & Hernandez, M. (2017) Marketing Digital: Mobile
Marketing, SEO y Analitica Web. Espafia: Anaya Multimedia.

Martinez, E. y Nicolas, M. (2016) Publicidad Digital. Esic Editorial.
Rogers, D. (2016) Digital Transformation Playbook. New York: Columbia
Business School Publishing.

Solis, A. (2016) SEO: Las claves esenciales. Espafia: Anaya Multimedia.
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