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OBJETIVO(S): 

Objetivo General: 

Al terminar la UEA el alumno será capaz de: 

Diseñar marcas gráficas con un mensaje identitario claro, acorde al producto 
o servicio que identifican y distinguen, dirigidas a un mercado determinado. 

Objetivos Parciales: 

Al terminar la UEA el alumno será capaz de: 

- Conocer las funciones de la marca. 
- Distinguir los diversos tipos de marca, tanto por su diseño como por su 
aplicación. 

- Analizar e identificar la morfología gráfica de la marca. 
- Diseñar marcas gráficas considerando sus diferentes aplicaciones. 
- Analizar cualquier marca gráfica a través de los elementos que determinan 

su mensaje. 
CONTENIDO SINTETICO: 

1. Funciones de la marca. 
2. Tipología y morfología de la marca gráfica. 
3. Diseño del mensaje en la marca gráfica. 
4. Desarrollo de nombres y uso estrategico de tipografía. 
5. Análisis de mercados y categorías de productos o servicios. 
6. Normalización de la marca. 
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MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO DE ENSEÑANZA-APRENDIZAJE: 

- Exposición teórica del profesor con demostración práctica. 
- Presentación de muestras y apoyos audiovisuales. 
- Investigación temática. 
- Ejercicios en taller con asesoría. 
- Proyecto final. 
- Visitas a sitios de interés para el curso. 

MODALIDADES DE EVALUACION: 

Evaluación Global: 

- Reportes de investigación. 
- Reportes de visitas. 
- Realización de ejercicios de prácticas por sesión. 
- Realización de proyectos parciales. 
- Realización de proyecto final y/o examen. 
- A partir de las evaluaciones parciales. 

Evaluación de Recuperación: 

- Será global o complementaria. 
- Reporte de investigación, ejercicios, proyectos y/o examen. 
- No requiere inscripción previa. 
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