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EL SE DEL COLEGIO 

OBJETIVO(S): 

OBJETIVO GENERAL: 

Al finalizar la UEA el alumno será capaz de: 

Establecer estrategias de diseño para soluciones específicas a distintos 
problemas de comunicación gráfica que se presenten en la exhibición y/o 
comercialización y/o distribución de productos envasados. 

OBJETIVOS PARCIALES: 

Al finalizar la UEA el alumno será capaz de: 

Planear y 	conceptualizar 	gráficamente 	aspectos 	comunicacionales, 
diferenciales y simbólicos relativos a productos envasados. 

- Aplicar criterios metodológicos, ergonómicos, mercadológicos, normativos, 
de sustentabilidad en el proceso de diseño de signos gráficos para envase. 

- Seleccionar y utilizar 	las 	técnicas y materiales adecuados para la 
presentación de productos envasados. 

- Conocer los desarrollos de los envases de acuerdo a los procesos de 
producción. 
Conocer los procesos de producción de acuerdo al tipo de material. 

CONTENIDO SINTETICO: 

1. Marca de productos. 
2. Criterios normativos, ergonómicos y metodológicos. 
3. Consideraciones mercadológicas. 
4. Sustentabilidad en el diseño de envases. 
5. Desarrollo de los envases. 
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6. Procesos de producción. 
7. Realización de dummies. 
8. Cadenas de distribución. 
9. Punto de venta. 

MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO DE ENSEÑANZA -APRENDIZAJE: 

- Exposición temática del profesor y los alumnos. 
- Exposición temática de otros profesores. 
- Investigación documental y de campo por parte de los alumnos. 
- Conducción de análisis grupales. 
- Conducción metodológica para la realización de ejercicios de análisis y 
evaluación del lenguaje visual del envase. 

- Asesoría y dirección para la elaboración de propuestas de diseño de envase. 

- Casos de estudio. 

MODALIDADES DE EVALUACION: 

Evaluación Global: 

- Entrega de trabajos de investigación documental y de campo. 
- Presentación de la definición sintética del problema (brief), expediente o 
carpeta de justificaciones. 

- Presentación de ejercicios realizados en el salón de clases. 
- Presentación de ejercicios extra clase. 
- Casos de estudio. 
- Presentación de modelos (dummies) de las propuestas de diseño de mensajes 
gráficos. 

- Realización de proyecto final. 
- Registro digital de los trabajos elaborados durante el trimestre. 

Evaluación de Recuperación: 

- No hay. 
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